ПОВЕСТКА
Заседания Экспертного совета по применению

Законодательства о рекламе при Кировском УФАС России

на 16 июля 2012 года в 14 часов
1. Вступительное слово Председателя Экспертного совета.
2. Оценка  наружной рекламы мужского клуба «Малина» на соответствие требованиям части 6 статьи 5 Федерального закона «О рекламе».
На фасаде дома № 4/4 по ул. Лепсе г. Кирова в месте расположения мужского клуба «Малина» размещен рекламный плакат следующего содержания: «Мужской клуб Малина. Горячие пирожки от клуба Малина (предложение выделено рамкой) требуются яйца и капуста!!!» Указанная информация сопровождается изображением пяти обнаженных по грудь женщин, которые в области интимного места держат какой-то предмет. Также в рекламе изображены денежные банкноты США и малина (ягоды).
Частью 6 статьи 5 Закона «О рекламе» предусмотрено, что в рекламе не допускается использование бранных слов, непристойных и оскорбительных образов, сравнений и выражений, в том числе в отношении пола, расы, национальности, профессии, социальной категории, возраста…

Членам Экспертного совета предлагается выразить свое отношение к спорной рекламе относительно используемых в ней образов и выражений.
3. Оценка информации пивного ресторана «Райком», размещенной в журнале «Бизнес класс Киров» (сентябрь 2011 г.) с позиции отнесения ее к рекламной информации, и в этом случае, на предмет соответствия требованиям рекламного законодательства.
В соответствии с законом о рекламе специальные требования и ограничения, установленные для рекламы пива, распространяются также на рекламу изготовителей
 и продавцов (ч. 4 ст. 2 Закона). Реклама пива должна содержать предупреждение, предусмотренное ч. 3 ст. 22 ФЗ «О рекламе». Кроме того, в рекламе не допускается использование официальных государственных символов (флагов, гербов, гимнов) (ч. 6 ст. 5 ФЗ «О рекламе»).


Членам Экспертного совета предлагается ответить на следующие вопросы:

-  является ли данная информация рекламной? 
- будет ли являться непристойным и оскорбительным использование в рекламе пива официальных советских символов (герба, звезды) и образа В.И.Ленина с кружкой пенного напитка. 
4.   Оценка статьи «Контракт любой ценой», размещенной в газете «Про Город Киров» № 17 от      04.02.2012 г. членам Экспертного совета предлагается ответить на следующие вопросы:

- является ли данная статья рекламной?


- содержит ли раздел «Победа любой ценой» как сам по себе, так и в сочетании с названием статьи негативную информацию о компании «Вяткаавиа», которая может нанести ущерб их деловой репутации?

- в разделе «Вместо послесловия» сказано: «ОАО «Кировавиа» вкладывает большие средства в безопасность полетов, соблюдая установленные требования, а «Ижевский аэроклуб ДОСААФ» и «Вяткаавиа» пытаются предложить более дешевые услуги». Может ли данное высказывание восприниматься таким образом, что только первый хозяйствующий субъект заботится о безопасности полетов и соблюдает установленные требования, а для двух других это значения не имеет – главное предложить более низкую цену? 

5. Обмен мнениями, предложения по рассмотрению нарушений в сфере рекламного законодательства.
Председатель Экспертного совета
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